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Tutto nacque nell Ottocento

Amore e marketing:

cosl gli in

0 credevamo un culto
tutto italiano, da stra-
paese, con le origini che
si perdono nel IV secolo
dopo Cristo. Invece no: il
culto di San Valentino e
una tradizione inventata
dagli inglesi a inizio Otto-
cento, esportata presto in
America e approdata in
[talia soltanto negli anni
Sessanta. Chi smonta la
credenza di un Valentino
tutto italianoc e ne rico-
struisce la storia, appog-
oiandosi a una nutrita bi-
bliogralta, e il trentenne
Francesco Pacifico, con 1l
:Ib]i‘{} San Valentino (Fazi,
pagine 231, euro 16).
Nel libro, spiega il sot-
totitolo, Pacifico racconta
come il marketing e la
poesia hanno stravolto
I'amore in Occidente. Un
sottotitolo un po’ preten-
7Z10S0O € mora-
leggiante, per
il quale 'auto-
re paga pegno
a qualche as-
siometto  so-
ciologico di fa-
cile fattura
(I'informazio-
ne pubblicita-
ria e il marke-
ting che ridu-
cono l'amore
a merce senza
memorial),
ma va ricono-
sciuto a Pacifi-
co il merito di
aver ricostrui-
to con preci-
sione la storia
della festa del

glesi
crearono 11 fenomeno

cuperano la figura di
Santo Valentino, gli met-

tono addosso 1 panm del

protettore del fidanzati-
ni, quindi mettono in
commercio manuali di
morale per il buon bor-
ohese, a cul si affianca
presto l'info-mercial, la
pubblicita occulta di cioc-
colatini, colonie, profumi
e amenita varie che fan-
no da cornice al cuoricini
infranti incisi nelle varie
“valentine” che invadono
il mercato.

Gia prima di approda-

re in America, San Valen-
tino diventa cosi una ri-
correnza di massa rego-
lata dalle logiche del
mercato: ¢ l'inizio del
marketing amoroso, con
le sue regolette rituali.
Dapprima si estrae a sor-
te 1l nome di una ragaz-
7a, le sl scrive una poe-
sia, la sl firma “Tuo Va-
lentino’ ", pol l'anonimato
cede 1l posto alla dichia-
razione, le donne stesse,
emancipandosi, usano la
ricorrenza per dichiara-
re il proprio amore ¢ la
mania dilaga in tutto il
globo.

In Giappone, nel dopo-
guerra, l'astuto Taichiro
Morinaga la associa alle
sue potentl aziende e, Im-
portando I'’American life-
style, vende cuoricini e
cioccolata. La visione pu-

ritana del
mondo, che
stringe 1nsie-
me cuore e af-
fari, si globa-

rillo e Meto-

dio), ma oggi,

il Valentine’s

Day viene boi-

cottato nel
mondo islamico, un par-
tito pakistano lo mette
mette al bando, alcuni
leader musulmani emet-
tono una fatwa (la Fatwa-
lentinel), mentre animi
sensibili lottano contro la
festivita allo slogan “"No
ai fiori per San Valenti-
no”, in nome delle vitti-
me (bambini e donne sot-
topagate) del mercato
delle rose.

Da questione di marke-
ting, San Valentino di-
venta cosi una gquestione
politica, una questione
tremendamente seria per
animi surriscaldati, cul fa
da contraltare il perso-
naggio a cui da voce Jim
Carrey in Se mi lasci ti
cancello: “San Valentino
& un giorno inventato dai
venditori di cartoline per
fartl sentire dim...”. Solo
la voce di un innamorato
deluso?

GuiDo CASERZA

Un saggio
di Francesco
Pacifico
ricostruisce
I'evoluzione
della festa
del fidanzatini
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veicolare una simile idea
dell’amore, 1 moralisti ri-
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